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素材样式及占比情况



1-1  广告素材样式

腾讯直营电商的主流素材样式有哪些？



1-1  广告素材样式-朋友圈

流量位 朋友圈

素材规格 竖版视频9：16 横板视频16：9 大图800*800

素材样式



1-2  广告素材样式-形态通投

流量位 公众号小程序

素材规格 优雅横板大图 沉浸式横板视频 展示Banner图

素材样式



1-3  广告素材样式-自动版位

流量位 XS、XQ、优量汇

素材规格

素材样式

竖版视频9：16 横板视频16：9 横板大图  16：9



1-3  素材样式占比情况

2021年3月素材占比样式比例

26%

24%

50%

横版大图 横版视频 竖版视频



视频与图片制作技巧



2-1  如何制作视频素材？

如何打造一款爆款短视频素材？



2-1  如何制作视频素材？

2020年崛起的视频广告样式

ü整体视频占比份额增大

ü竖版视频占比上涨趋势明显

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

横版大图 横版视频 竖版视频



2-1  如何制作视频素材？

65%
视频形态
广告占比

62%
较图文下单
转化率提升

eCPM提高
拿量能力更强

1.05倍



2-1  如何制作视频素材？

把握好短视频素材的节奏

播放 如果有封面，则需要注意封面的设计，封面的
点击是基础

黄金3-5秒 通过“黄金3-5秒”设置诱因/利益点，植入动
机和期待，强力吸睛，初步留住用户

核心50%

后20%

逐步引入产品和卖点，层层递进，确保用户不
会中途“溜走“

最后“临门一脚”，引导用户快速下单



2-1  如何制作视频素材？

视频素材制作思路

STEP1  分析用户，确定主题

Ø明确商品的目标用户是谁，这些用户具备哪些特征，有怎样的痛点和需求

Ø确定向用户表达一个怎样的故事（脚本），以及挖掘用户怎样的购买需求，

要向目标用户传达怎样的商品核心卖点

Ø避免出现传达广告信息过于涣散，用户看完视频不知所云的情况



2-1  如何制作视频素材？

Ø场景展示

•日百家电应更多聚焦使用场
景，根据产品特性选择契合
度最高的使用场景，增强用
户代入感
•服饰鞋帽使用模特试穿场景，
展现上身效果
•护肤彩妆使用模特前后对比，
对比出产品效果
•可适当植入剧情，如：裸价
清仓，工厂介绍等情节，引
起用户好奇心和关注

Ø首尾强化

• 开头吸引用户的关键，可采
用历史投放效果较好的图文
素材或最具冲击力的视频片
段

• 看到视频结尾的用户通常是
对素材内容高度感兴趣的用
户，结尾重点强调优惠促销
和营造营销紧迫感，引导用
户立即下单，提升用户点击
转化意愿

STEP2 围绕主题内容，关注模特+场景+首尾等重要元素

Ø 模特

•选择与目标受众人群年龄、
性别、气质相匹配形象的模
特，拉近用户距离，加深用
户代入感

视频素材制作思路



2-1  如何制作视频素材？

Ø 变化节奏

•提高播放倍速，可以使受
众在较短时间内完整了解
内容，同时引起受众兴趣
进一步产生后续行为，
1.5倍速播放的转化量比
正常播放提升20%+

Ø音效配合

•有吸引力的音效是捕捉用
户注意力的重要帮手
• 避免出现剧情人物音量
过小，背景音乐和视频内
容基调不符等现象
•考虑短视频平台爆款音乐，
提升广告视频和内容场景
的融合度，激发用户情绪，
迅速进入视频氛围

Ø 解说内容

•结合视频内容，将商品信
息通过解说的形式传递用
户，提高用户信息接收效
率

•尽可能地避免太专业或复
杂的词汇出现，尽量用口
语化的文案与用户进行沟
通

Ø 字幕文案

•利用字幕对核心卖点进行
重点强调，更高效的进行
信息传达

•对于默认静音的视频广告
规格，务必重视解说和字
幕的利用，快速抓住用户
注意力

STEP3 注重后期剪辑技巧，关注节奏+音效+解说+字幕等辅助元素

视频制作素材思路



2-1  如何制作视频素材？

视频思路推荐1：

示例：面霜

视频思路：

Ø目标用户：中老年人

Ø主题：集中突出面霜一个最核心的卖点：抗皱

Ø内容：（痛点+使用效果）为1个展示单元，3-5秒展示一个使用场景，通过不同场

景的快节奏切换，营造反差感突出使用效果，最后引导下单

Ø适用类目：护肤彩妆、日用百货

反复洗脑型=（用户痛点+使用效果）*N个使用场景+下单引导



2-1  如何制作视频素材？

视频思路推荐2：

示例：折叠裤架

视频思路：

Ø目标用户：25岁以上人群

Ø主题：多角度展示和介绍折叠裤架核心功能卖点

Ø内容：抛出用户痛点（衣服又乱又占地方），通过产品展示引出产品功能卖点（即

衣柜整洁、快速找要穿的衣服），最后引导下单

Ø适用类目：日用百货、数码家电

一次展示型=用户痛点+外观展示/功能讲解/使用教程+效果展示+引导购买



2-1  如何制作视频素材？

视频思路推荐3：

示例：冰丝裤

视频思路：

Ø目标用户：35岁以上男性

Ø主题：多角度测评展示产品的质量

Ø内容：多角度测评场景提现产品的质量，3-5秒展示一个测评场景，通过以工厂老

板清仓故事背景+模特展示上身效果，刺激下单

Ø适用类目：服装鞋帽

测评型=质量测评+细节展示/材质讲解+模特展示+引导购买



2-1  如何制作视频素材？

视频思路推荐4：

示例：口才书籍

视频思路：

Ø目标用户：30岁以上人群

Ø主题：通过专业人士演讲的方式增加信任度

Ø内容：演讲直戳用户痛点，书籍内容介绍，利用用户心理（自我提升），暗示效果

（看完书籍情商口才提升），引导下单

Ø适用类目：出版传媒

演讲型=专业人士演讲+用户痛点+利益暗示+引导购买



2-1 优秀素材展示



2-1  优秀素材展示



2-2  如何制作图片素材？

如何制作一张高点击率跑量素材？



2-2  如何制作图片素材？

图片素材三大设计要点：

+ +

核心文案 图文结构 色彩搭配核心文案



2-2  如何制作图片素材？

核心元素：卖点

促销力度

• 直降XX元
• 1折大促
• 买一送“3”

场景/效果代入

• 染发2小时，不到1个月又白了
• 一面擦两面净
• 遮瑕神器，黑眼圈一抹不见

商品核心卖点

• 专抹各种深皱纹
• 保温一整天
• 免洗除毛

设计要点一：核心文案

加分元素

• 快把XX扔掉吧！

• 错过再买就贵了！

祈使、疑问句式

• 7天一度电
• 3秒速干
• 10大罐，再送1壶4杯
• 显瘦20斤

善用数字

• 货到付款
• 全国包邮
• 开箱验货 满意付款
• 有XX退全款！

产品服务

• 最后一批
• 即将售罄
• 卖爆了！
• 1折抢！

营销紧迫感

n 注意文案精简，言简意赅
n 一个素材的文案组成＝核心元素＋(1~2个)加分元素



2-2  如何制作图片素材？

设计要点二：图文结构

视觉平衡，可直观展示主体物，
同时高效传达用户信息

左右结构

主体更突出，层次分明，更高效
的进行信息传达

上下结构

视觉冲击，抓人眼球，快速引
人联想商品相关信息

拼图结构



2-2  如何制作图片素材？

设计要点三：色彩搭配

Ø 整体创意的色彩尽量少于3种，避免色彩太花哨，无轻重之分

Ø 背景与主体物、文字间，色彩搭配要和谐统一、相互呼应

Ø 背景颜色避免用高饱和度颜色，混淆视觉，无法让用户分辨主题和快速获取信息，推荐浅

色背景颜色，如浅灰色

Ø 建议文字搭配高饱和度颜色，如红、黄、黑，通过浅色背景颜色的衬托，快速抓取用户视

觉并传递信息，同时加强营销促销氛围的渲染



2-2  优秀素材展示



文案制作技巧



3-1  如何编写推广文案？

一句好的文案能够打动用户
同时大大提高广告引流效率



3-1  如何编写推广文案？

1句话，瞬间引起用户关注，抓住受众关注点，或刺激用户痛点引起共
鸣，精准匹配受众人群模型

首句

一般腾讯广告文案字数限制在30-40个字，我们可将一段广告文案分为三个核心段落：首句、中句、尾句

1-2句话，精简高效地向用户传递商品最具竞争力的1-2个核心商品卖
点，增强用户购买欲望

中句

尾句

1句话，一般利用服务增强用户信任感，或营造优惠活动紧迫感，刺激用户
点击转化进入商品落地页



2-3  如何编写推广文案？

痛点抛出型1

效果突出型 2

p 孩子天天玩手机不学习？
p 白发显老？

p 一洗一揉变黑发
p 油污一喷一擦，亮洁如新！

从用户角度出发，结合推广商品特点和以下文案推荐撰写方向，组合编排成一段完整的广告文案

价格诱惑型3

热门句式/故事型4

p 冰丝裤两条才卖99！
p 一瓶不到10块钱！

p 这XX太牛了！/卖爆了！/抢疯了！
p 老板下了死命令！几乎白送

文案推荐撰写方向：



3-1  如何编写推广文案？

文案编写加分TIPS：

善用特殊句式

善用疑问句/设问句/反问句/祈使句，引起用户好奇心，抓取注意力
如：还傻傻去理发店染发？

善用数字

善用数字，利用数字具象化使用效果，让用户更直观感受到商品效果
如：3秒速干！

善用修辞

善用比喻，夸张修辞手法，引发用户联想和想象，给人鲜明深刻的印象和感染力
如：砍骨头像切豆腐，太轻松了！



3-1  如何编写推广文案？

实战演练：以泡沫清洁剂为例

痛点抛出型+效果突出型+
价格诱惑型

别再花钱请人打扫厨房了！

十年油污，一喷一擦，亮

洁如新！

最后100件，抢疯了！

价格诱惑型+效果突出型

足足等了100天，终于降

价了！

10年老黑锅底，终于刷干

净！喷一喷，油污全不见！

最后一波福利！

热门句式型+效果突出型
+价格诱惑型

老板下命令了，出厂价买1

还送3！

用它，一喷一擦，油污全不

见！

不好用包退，趁一折，快抢！



实战演练



4-1  实战演练

产品：手动榨汁器  

优势卖点：无渣、多汁、耐用

目标人群：30岁以上人群

需求背景

问题：以手动榨汁机为例，思考出一套广告创意。



4-1  实战演练

文案 图片 视频

• 榨汁机太贵？试试这款
德国手动榨汁机，3秒
出汁，不好用包退！

• 还在用传统榨汁机？现
在流行手动榨汁机，野
餐、聚餐、出门超方便

• 这款榨汁机火了！告别
繁琐，手动榨汁，3秒
搞定，不用插电！



4-2  素材设计技巧小结

根据以上内容的总结，直营电商素材设计，要围绕以下几点入手：

收集信息 文案设计确定形式 色调搭配

包括产品卖点，特点等。 确定素材样式，视频内容构成

与构图方式。

根据产品不同选择不同过得色调

搭配，以突显产品。

文案简洁明了，突出产品亮点；

吸引消费者产生行动。



THANKS


