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国家元素&军政元素

➢ 不得使用或者变相使用中华人民共和国的国旗、国歌、国徽，军旗、军歌、军徽

➢ 不得使用天安门广场、人民英雄纪念碑及其名称、碑题、碑文、浮雕、图形、标

志

➢ 不得使用或者变相使用国家机关、国家机关工作人员的名义或者形象

➢ 不得利用党和国家领导人的形象（含各种卡通虚拟形象），包括离任或者已故党

和国家领导人形象

注：合法生产的商品本身含有上述内容，可支持，如：人物传记、纪念邮票、阅兵纪念光盘、电影海报等

➢ 不得涉及政治、军事、时事等

广告不得使用国家元素及军政元素



➢ 案例解析：

国家元素，天安门广场、华表 涉及军政

涉及国家机关人员形象× 纪念邮票√

× ×

国家元素&军政元素



绝对化描述

➢ 广告中禁止使用“国家级”、“最高级”、“最佳”、“顶级”、“第一品牌”、“极品”、“至尊”、

“最受欢迎” 、“最……之一” 等绝对化用语

➢ 符合特定条件的客观表述可以使用

1、客观事实表述，提供相关证明，如：“XX大赛第一名” ，如果“国家级”称号已通过法律或行政法

规授权获得的，广告主应出具获奖证明、评选结果等相关证明文件

2、为实现自我比较的程度分级，商品或服务中客观存在不同分级的描述，则支持使用

如：X公司最大户型、X产品最小尺码、X系列汽车顶配车型、X公司用户量最多的手游等

3、明示商家的经营理念和追求目标，且客观上没有造成误导可能性，则支持使用

如“顾客第一，追求极致”等

⚫ 优化建议：

1、在特定范围内进行客观表述

2、提供相关证明

3、变换表达方式，如：最受欢迎的产品 ➔非常受欢迎的产品

广告不得使用绝对化描述



绝对化描述

➢ 案例解析：

“首选” “最强”

“顶级”× 表述客观事实，可支持√

× ×



虚假宣传

➢ 不得对商品或服务进行效果承诺，或与实际情况不符的情况，如商品的性能、功能、产地、用途、质量、规

格、成分、价格、生产者、有效期限、销售状况、曾获荣誉等信息，或者服务的内容、提供者、形式、质

量、价格、销售状况、曾获荣誉等

➢ 不得使用虚构、伪造或者无法验证的科研成果、统计资料、调查结果、文摘、引用语等信息作证明材料

如：广告中涉及专利产品或者专利方法的，应当标明专利号和专利种类

1、未取得专利权的，不得在广告中谎称取得专利权

2、禁止使用未授予专利权的专利申请和已经终止、撤销、无效的专利作广告

➢ 不得虚构商品或者服务的效果

➢ 不得以虚假或者贬低其他生产经营者的商品或者服务，欺骗、误导消费者

1、不得直接捏造、虚构事实，从而对竞争对手的产品或者服务进行诋毁、贬低

2、不得间接贬低竞争对手的产品、服务，如声称自己的产品、服务的质量、价格等都比竞争对手好

广告不得使用虚假宣传



虚假宣传

➢ 案例解析：

“园艺师都在用”× ×贬低竞争对手

“比光脚还透气”× “20天提升30分”虚假承诺×



公序良俗

➢ 恶搞（如使用奥巴马形象恶搞宣传产品）

➢ 种族/职业/地域歧视（如XX人买不起）

➢ 破坏家庭安定团结（如攒“私房钱”买XX，背着老婆悄悄玩XX）

➢ 有违职业道德（如上班时也忍不住要偷玩游戏）

➢ 无节制的行为（如通宵玩游戏）

➢ 宣扬过度消费、超前消费（如用XX借钱还信用卡）

➢ 使用低俗用语（如屌丝、泡妞）等

广告不得违反公序良俗



色情&恐怖&迷信

× 恐怖× 色情

× 血腥 × 迷信

广告不得含有淫秽色情、恐怖、迷信、暴力的内容



公共利益&个人隐私

➢ 使用中国地图，需将国界线完整、准确标示

➢ 内容需充分考虑到受众的模仿性

➢ 不得泄露个人隐私，危害人身、财产安全（人物肖像、名义、博主）

广告不得影响公共利益及侵犯个人隐私



× 危险行为未考虑受众模仿性×中国地图不完整 × 涉及个人隐私，肖像

公共利益&个人隐私

➢ 案例解析：



课堂小结



课堂小结

通用规则解析

• 国家元素&军政元素

国旗、国徽、天安门

国家机关人员

• 公序良俗

恶搞、歧视、贬低、低俗

有悖于主流价值观

• 绝对化描述

顶级词汇

• 色情&恐怖&迷信

• 虚假宣传

夸大、承诺

• 公共利益&个人隐私

中国地图完整

受众模仿、个人隐私
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