
商业设计中的创意思维
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何为创意设计？01
• 将富有创造性的思想、理念以设计的方式
予以延伸呈现与诠释的过程或结果

• 元素的结构与重组



越简单的词汇，可能我们越难以理解，大家有没有想过，何为创意设计?百度百科对创意设计
的定义为∶ 将富有创造性的思想、理念以设计的方式予以延伸呈现与诠释的过程或结果。

如果你从事设计多年，你会深刻的意识到∶太阳底下没有新鲜事，一切创意都可以理解为旧元
素的新组合，即我们常说的∶元素的解构与重组。

“  何为创意设计？”

因此，在电商设计中，创意设计便是为了达成商业目的而进行的创造性设计。
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为什么创意很重要？02
• 通过视觉语言传递信
息

• 传递文字语言无法传
递的某些情感信息

• 与文字相辅相成 • 帮助我们达成商业目
的



当我们明白了创意设计是为了帮助达成商业目的.那它的重要性便不言而喻了

设计作为除了文字外的重要视觉语言，能传递文字语言无法传递的某些情感信息，与文字共同起到相辅相
成的作用。

“  为什么创意很重要？”

因此我们常常会遇到一些有趣的现象，比如∶

视觉混乱
VISUAL CLUTTER

看一个还能看懂，但这一组合设计就令
人懵逼，敢问路在何方?



视觉定位
VISUAL POSITIONING

将低客单价产品设计出非常高端的感觉，
对产品定价和定位进行视觉引导

视觉疲劳
VISUALFATIGUE

千篇一律的同质化设计，看完内心无任
何波澜，无功且无过，简称无用功



视觉侵占
VISUAL OCCUPY

通过难以忘记的视觉形象深入消费者心
智，形成一辈子都难以忘记符号

所以，当我们明白了做创意设计是想通过视觉语言传递信息，以达成我们的商业目

的时，请务必始终锁定我们所服务的最终目标，这样便能随时回到原点进行思考，不至于走偏。









如这里我们可以看到主体的形态/外轮廓

或内在属性是相对圆润的，我们就知道我们
选择的字体应该也是相对比较柔和，这样才
能保证在形态上保证高度统一。

那么我们可以选择什么字体呢?首先是圆体，
还有边角特征为"圆”的

卡通体，甚至只要保证边角特征正确手写体
也是在选择范围之内的。



那么同理，我们通过观察主体的倾斜趋

势依旧可以得出我们要选用的字形是相对硬
朗的，细节上最好带有一定的倾斜特征，

如果没有直接进行旋转或者倾斜也可以，总
之我们要注意的是字形的气质与项目不能相
冲，这就是选择的逻辑，我们可以不那么契
合但是绝对不能相互影响。







副标题的增加方式有很多，比如最常见的类
似上面右边的图，直接靠近主标题提供层级
变化，还有就是可以利用副标题去补主标题
的调性，

类似上面左侧图片手法又是另一种用图，不
过殊途同归他这个思考的是空间形态过于死
板，

所以需要一个点来打破僵直的视觉印象，所
以选用了将副标题进行倾斜打破框架，非常
巧妙的处理~
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如何自行创意？03
• 提升审美 • 理解产品与需求

• 挖掘创意 • 创意总结



一个老生常谈但避无可避的远古话题。审美是设计的基石，不管你的设计要用到什么程度的美感，你都需
要把自己的审美往上提，只有天花板够高，才能发挥的游刃有余。而关于如何提升审美网上有很多攻略，
本文就不赘述了。

“  如何进行创意？”

第一步：提升审美



拨号上网，审美在线后，很多同学拿到产品，直接打开站酷和花瓣就是一顿保存参
考了一圈后，看到一个觉的不错的海报，二话不说，就开始了"写轮眼"工作。此时
这群同学就掉入了可怕的单一思维陷阱，啥也不想，自己觉得好看就草率的用了。

然而，一幅作品好看，往往不是单一因素决定的，一定有多个因素共同促成它好看

这个结果。我习惯把这种现象称之为设计界的"耦合效应"。

“  如何进行创意？”

第二步：理解产品与需求



“
正如右图花西子的空间小景海报它的
好看.取决于多个元素的综合作用，影
响着我们的潜意识判断。我们试着提
炼一下，会发现∶

01 场景透视正确，无物理违和感

02 产品拍摄漂亮，清晰立体饱满

03 产品造型到位，一竖一躺形象

04 元素搭配合理，风格调性一样

05 空间光影自然，通透干净清爽



所以，我们在欣赏一个作品时，一定要从多个角度去欣赏与思考，发现更多的角度
才能发现更多的可能性。这个以后有机会我们可以再细讲。

当我们拿到甲方的需求时，需要理解2个点∶"产品"和"需求"



接到需求，首先我们从"感性"和"理性"2个维度进行产品端的内容挖掘，在此之前我们先同频一下何为感
性。

感性∶是指感觉、知觉和表象等直观形式的认识。直观来说就是好不好看。

“  如何进行创意？”

第三步：挖掘创意



记得我们开篇提过的对创意的定义嘛?没错，说人话可以理解为∶旧元素的新组合那么，我们就先把这些
元素提炼出来!

这里，我们可以用到著名的"六和分析法"，即5W1H法则。5WIH法则是6个英文单词的缩

写，是一种思考方法，也可以说是一种创造技法。电商设计中的5WIH可以做适当的改变

“  感性中的创意”
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六和分析法（5W1H法则）



光影氛围

执行方法

产品舞台

产品属性

装饰元素

形体变化

摆放逻辑
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延展至电商设计中5W1H法则



“  以足球鞋为例，我们尝试进行5W1H分析∶ ”

产品属性∶高端足球鞋

产品舞台∶足球鞋存在的场景一般有;绿茵球场、休息室、
商店鞋架、俱乐部、鞋柜..

装饰元素∶能想到的和球鞋同框出现的元素有;足球、球衣、
水壶、鞋盒、腕带、袜子··

光影氛围∶绿茵球场的动感∶ 高端产品的逼格; 珍藏馆的
故事性∶ 黑科技的次时代感·.

摆放逻辑∶产品摆放造型、产品拍摄视角、场景透视选择、
画面构图方式··.

画面执行∶将上述元素理性整合，选择最贴近项目需求的一
组搭配做画面执行



接下来，我们从产品调性着手，增加画面的情绪。为了便于后面的讲解，我们先做个认知同频，先来了解
一下什么是情绪。

“  感性中的产品调性”

情绪的定义是∶人对客观事物的态度体验及相应的行为反应。用在这里，你可以简
单的理解为∶你看到一张海报后的内心感受，比如∶ 喜怒、哀、乐、悲、恐、忧
等等。



看到一张搞笑图，可能挑逗了你的情绪，让你笑了起来∶看到一张恐怖海报

可能立马让你恐惧了起来。看到一张动物救援海报，可能让你难受了起来。这一切都是通过画面视觉语言
激发了你的行为反应。



所以创意海报未必是一味追求艺术与精致，只要能让消费者产生购买欲望，也

是一张优秀的创意海报，因为它达到了底层目的。

这就是为什么我们常听老板说海报要让人有购买冲动的原因!

而这些便属于消费者行为反应的情绪范畴。



到我们的案例。这双球鞋，我们想给消费者传递怎样的情绪呢?假如这双球鞋的客单价很高，那我们就需
要把它和高端进行关联。因此高端球鞋你能联想到什么?通过筛选上一步5W1H分析出的关键词，我们发现

了豪门足球俱乐部



这双球鞋，我们可以选择以怎样的方式去呈现它呢?这里我们先扩散思维∶

“  理性中的创意”



经过上面的脑暴，我们可以发现，画面有着极其多的搭配组合，但并不是所有的都适合，接下来我们开始
挑选合适的组合。

“  理性中的创意”



“  理性中的创意”



“  理性中的创意”



“  理性中的创意”



“  理性中的创意”

经过以上的理性创意分析，我们把一些能实现的，与感性创意相辅相成的点逐个分析出来，最终将这具灵
魂赋予了一个可视化的身体。
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创意总结04
• 疯狂的头脑风暴 • 挖掘大量的关键词

• 从感性和理性进行头
脑沙漏

• 筛选符合创意设计目
的的内容



“  创意总结”

以上便是球鞋案例的完整创意执行过程。

先通过疯狂的头脑风暴，挖掘出大量的关键词，

再从感性和理性两个大方向进行头脑沙漏，

逐渐把我们需要的.符合创意设计目的的内容筛选出来。
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